
عزة عبد العزيز عُثمان/د.أ: تحت إشراف 
عميد كلية الإعلام وفنون الاتصال بجامعة فاروس

حسين على ابوعمر.د: أستاذ المقرر
المُدرس بقسم العلاقات العامة والاتصالات التسويقيَّة

مشروع مرتبة أطفال طبية لقياس نسبة الأكسجين و درجة حرارة  ونبض الطفل 

:فريق العمل من الطلاب

حبيبه هانى -2عمر عادل                   -1

رانا أحمد  -4حبيبه شريف                  -3

ياسمين يوسف   -6حنين سامح                   -5

جامعه ف اروس  
كلية الاعلام و فنون الاتصال



نبذه عن المنتج

م ضربات القلب تظاتهدف شركة بيبي سيف الي إنتاج مراتب طبيه للأطفال بغرض حمايه الطفل من أي وضع طارئ سواء كان ارتفاع في درجة حرارة الطفل أو عدم ان

م لمرتبه يتبااو خفض مستوي الاكسجين في الدم عن طريق حساسات موجودة في المرتبة تقوم باصدار تنبيهات للام عن طريق مكبر صوت او عن طريق تطبيق خاص

تحميله بهاتف الأم أو الأب لاخبارهم بشكل دوري وفوري عن أى خطر يهدد صحه طفلهم

(المنازل،المستشفيات،الحضانات )فتكون الجهات المستفيده هى

لوجو المنتج 

the Best way is the Safe way :slogan

كا الوان مبهجة للاطفال الاصفر و الازرق:الالوان المستخدمة في اللوجو



S.T.P
First: segmentation

Demographic data :البيانات الديمغرافيه

40: 21 : السن: Age

الذكر و الأنثى :النوع : type

Class level (A&B): الطبقة الاجتماعية:Social level

البيانات الجغرافيه:  Geographical data

المدن-1



الأسس النفسيه:  Psychological foundations

الاطمئنان والراحة  Motives(1:الدوافع

ينتج عن وعي الأمهاتاسلوب الحياه  :lifestyle(2

الاسس السلوكيه: Behavioral foundations(3

معدل الاستخدام



Second: Targeting

40إلى عمر21من عمر : الفئه الاولى 



Third: positioning

فكره المنتج تؤكد على منح الأباء  والأمهات الشعور بالأمان 

والاطمئنان الدائم على الطفل، وكيفية معرفة حالة الطفل 

.الصحية

سعر عالى 

سعر منخفض

جوده منخفضه



نتائج الاستبيان



SWOT ANALYSIS

Strengths نقاط القوه Weakness نقاط ضعف

تكنولوجيا حديثة                        -١

توفير متاجر للبيع                       -٢

سهولة و سرعة التواصل مع العملاء  -٣

شبكه توزيع قوية                        -٤

ارتفاع سعر المنتج-١

صعوبه ترويج المنتج فى جميع المحافظات-٢

علامة تجارية جديدة-٣

سرقه الهويه_ 2__     19جائحه كوفيد -1

التغيير التكنولوجى السريع                       -3

ارتفاع اسعار المواد المستخدمه للانتاج-4
التخوف من الاعتماد علي التكنولوجيا        -5

تطور التكنولوجيا يوميا-١

عدم وجود منافس -٢

قوانين و سياسات الدولة فى الحفاظ على حقوق -٣

المستهلك 

نمو سوق الاعلانات-٤



المزيج التسويقي- marketing mix
Product المنتج- 1

) baby safe  المنتج(

تهدف شركة بيبي سيف إلى إنتاج مراتب طبية للأطفال و الغرض منها حماية الطفل من أي وضع طارئ سواء كان ارتفاع في درجة حرارته أو عدم

حساسات موجودة في المرتبة تقوم باصدار تنبيهات للام عن 9انتظام ضربات قلبه أو انخفاض مستوي الأكسجين في الدم لديه، ويتم ذلك عن طريق 

..طريق مكبر صوت او عن طريق تطبيق خاص بالمرتبه يتم تحميله بهاتف الأم أو الأب لاخبارهم بشكل دوري وفوري عن أى خطر يهدد صحه طفلهم

:الألوان المستخدمة في اللوجو 

كا اللوان مبهجة للاطفال الاصفرو الازرق 



Price strategy _السعر  (2

 )Skimming pricing(

distribution strategy : التوزيع(3

)Selective distribution(

.التوزيع في أماكن محددة كالمدن الكبري و العاصمة

مرور استراتجية تسعيرية يقوم خلالها خبير التسويق بتحديد سعر عالي نسبيا للمنتج أو الخدمة في البداية ثم يقوم بعد ذلك بتخفيض السعر ب
الوقت   



360Degree خطة الاتصالات التسويقية المتكاملة

بيع شخصي              -1

)SCRIPT ) الاعلان -2

(                     المطبوعات)-3

1-Social media

2-website



OFfline

Promotion ( البيع الشخصي)-1

ناع نظراً إلى أن المنتج جديد من حيث الفكرة و الاستخدام و التكنولوجيا و ايضا يحتاج لتكلفة مادية مرتفعة فيجب علينا اق

العملاء

بشراء منتاجنا 



SCRIPT2- الاعلان 

ت



Poster _مطبوعات 



1-Social media
تم انشاء صفحات علي مواقع التواصل الاجتماعي للمنتج

ONLINE



Content marketing



promote



2-website

:تم تقسيم الويب سايت إلى الآتي 

الصفحة الرئيسية -1

عن بيبي سيف-2

الأسئله الشائعة-3

مواصفات المرتبة-4

عروض بيبي سيف-5

الخدمات -6

سياسة الارجاع-7

المتجر-8

كيفية التواصل-9



خطة التسويق الالكتروني المستقبليه

القيام بعمل اعلانات -2

للمنتج عبر اعلانات 

اليوتيوب المثبته واعلانات 

جوجل

عمل عقود مشاركه مع -3

البراندات الكبري 

المتخصصه للاطفال 

للإعلان عن منتجاتنا خلال 

صفحاتهم الالكترونية
:مثل

تقنية اعادة -4

الاستهداف عبر 
الويب سايت

1-



المقترحات والتوصيات

يجب علينا تعزيز ثقه العملاء أكثر فى التكنولوجيا الحديثة -١

.يجب علينا عمل شرح تفصيلى للمنتج و كيفيه استخدامه بخطوات بسيطة-٢

.التوفير الدائم  للمنتج فى الاسواق و الاونلاين-٣

.التركيز على الترويج أكثر للمنتج من خلال السوشيال ميديا-٤

.التوافق بين سعر المنتج و السعر الذى يريد المشترى الشراء به-5




